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INTRODUKTION

2019 blev endnu et rekordar for britiske overnatninger.
For fgrste gang nogensinde registrerede vi + 900.000
overnatninger i Danmark. Overnatninger fandt sted over
hele aret med en god fordeling mellem hgj, skulder og
vinter saeson.

F@r corona var Storbritannien det tredje stgrste marked
for de fire danske storbyer og det femte stgrste marked
for Kyst- og naturdanmark.

| 2020 satte corona ind og betgd et fald pa 72 pct. i
antallet af britiske overnatninger i Danmark
sammenlignet med 2019.

Der er dog mange positive tegn pa, at vi er pa vej tilbage
til tidligere den position som en meget attraktiv
city/short break destination, og ar-til-dato 2022 (januar-
august) er vil tilbage pa 80% at overnatningsniveauet for
2019

Det skyldes, at Danmark star utroligt steerkt i forhold til
kendskab og image. | 2022 angiver knap hver tredje brite
i Greater London, at de kender noget eller meget til
Danmark som ferie-destination.

Andelen af briter i Greater London, som anser Danmark
for at veere en attraktiv feriedestination, er steget fra 2021
til 2022 og er tilbage pa niveauet i 2020 (fgr pandemien).

©MITCH WIESINGER
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Introduktion

I VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale
indsigter for de vigtigste markeder for dansk turisme.
Formalet er at give turismeaktgrer og andre interessenter et
indblik i en reekke markeders betydning for turismen i
Danmark.

Se alle markedsprofiler her:
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedsprofiler

Udgivet af
VisitDenmark
November 2022

Kontakt
Charlotte Remer Rassing
crr@visitdenmark.com

www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter

Indhold

Markedsforventninger

Far ferien

kendskab og inspiration

Danmark som feriedestination
ankomst, overnatninger og forbrug
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Kasper Iversen
kasive@visitdenmark.com

Marketing Manager,
UK & US

Sgren Kongsgaard
sorkon@visitdenmark.com

@konomi- og
administrationsansvarlig

Marianne Staal

ms@visitdenmark.com
+44 20 72013974

Travel Trade Manager,
UK & US

Ninna Seerup

ns@visitdenmark.com
A “X 11347-407-1020
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UDVALGTE KONKLUSIONER

Danmark er rykket op pa listen over briternes foretrukne
udlandsrejsemal

| alt 4 pct. af briterne i Greater London vil holde en ferie med overnatningi
Danmark i 2022. Danmark er rykket op pa listen over briternes forventede
feriedestinationer fra en 17. plads i 2021 til en 14. plads i 2022. Det er isaer
kystferie uden bgrn, som briternes finder attraktivt i forhold til en ferie i
Danmark.

Danmark er en attraktiv feriedestination

Knap hver tredje brite kender noget eller meget til Danmark som
feriedestination, og Danmark opfattes som et attraktivt feriemal af flere
end hver anden brite.

Hjemmesider med brugeranmeldelser er vigtige inspirationskilder
Blandt briterne har godt tre ud af 10 (31 pct.) benyttet hjemmesider med
brugeranmeldelser som inspirationskilde, fgr de valgte ferie. Andelen er
steget markant i forhold til i 2021, hvor den 13 pa 23 pct.

Faerre passagerankomster med fly end fgr corona
Antallet af passagerankomster fra Storbritannien til Danmark er i 2021
stadig under 2019-niveauet, men markant over niveauet i 2020.

Ferien skal byde pa afslapning og natur

Rejsemotiverne ‘slappe af og lade op’ og ‘natur, strand, kyst og hav' er
vigtige for flest briter, nar de skal veelge feriedestination. Ogsa
madoplevelser (‘spise pa restaurant/cafe) rangerer hgjt blandt mange.

Interessen for sidstnaevnte kan ogsa aflaeses i segevolumen, nar det
geelder dansk gastronomi. | 1. halvar 2022 ligger antallet af britiske
googlesggninger efter gastronomi over niveauerne i bade 2019, 2020 og
2021.

Godt hver femte brite har forlystelsesparker o.lign. som rejsemotiv
Rejsemotivet ‘forlystelsesparker, badelande o.lign.’ er vigtigt for 22 pct. af
britere, nar de skal veelge feriedestination.

Interessen viser sig ogsa i briternes sggninger efter attraktioner i Danmark,
som i 2022 liger pa et hgjere niveau end tidligere. Det er isaer Legoland og
Tivoli, der sgges efter.
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PERSPEKTIVER PA DET BRITISKE MARKED V.
DENNIS ENGLUND, MARKEDSCHEF

| den britiske befolkning generelt fylder den fremtidige
finansielle usikkerhed markant mere end frygten for Corona
eller eventuelle bekymringer vedrgrende flyaflysninger.

Der er dog en vaesentlig optimisme at spore i rejseindustrien,
idet det har veeret meget tydeligt, at rejselysten er tilbage og
maske endnu stgrre end fgr pandemien.

Danmark star i den sammenhaeng meget staerkt med et bredt
kvalitetsprodukt, der appellerer til nogle malgrupper, der har en
hgj rejsefrekvens, et hgjere gennemsnitligt uddannelsesniveau
og ikke mindst en hgjere gennemsnitlig husstandsindkomst.

De besgger ikke Danmark for at tage pa en billig ferie, men for
at opleve den kvalitet, vi repraesenterer, og den gode
tilgeengelighed vil ggre det attraktivt at veelge Danmark.

Vi har stor tillid til, at de malgrupper, vi arbejder med i UK,
fortsat og maske i stgrre udstraekning vil tilvaelge Danmark i
2023.




KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM

* Rejseplaner

* Interesse i at besgge Danmark
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DANMARK ER RYKKET OP PA LISTEN OVER
BRITERNES FORETRUKNE REJSEMAL

Hvilke destinationer forventer du at besgge pa en ferie i 2022?

Top 10
Storbritannien
Spanien
Frankrig
Italien
Graekenland
USA
Portugal
Tyrkiet
Irland

Tyskland

S.9 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2022. N: Greater London=1001.

Danmark:
2020: #14 (5%)

2021: #17 (3 %)
2022: #13 (4%)

Briternes forventede feriemal i 2022

Godt hver tiende (11 pct.) brite i Greater London har ikke planer om at tage
pa ferie med overnatning inden for de kommmende 12 maneder. 1 2020 13
den tilsvarende andel pa 8 pct., og i 2021 14 den pa 13 pct.

4 pct. af briterne i Greater London overvejer eller planlaegger at besgge
Danmark pa en ferie med overnatning i 2022. Andelen med planer om at
besgge Danmark er pa samme niveau som i 2020 fgr pandemien.
Danmark ligger nr. 13 pa listen over briternes forventede udenlandske
rejsemal. 1 2021 1a Danmark pa en 17. plads.

22 pct. af de briter i Greater London, som planlaegger/overvejer en
storbyferie uden bgrn, overvejer en ferie i Kgbenhavn (jf. s. 10).
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KOBENHAVN ER EN EFTERSPURGT STORBYDESTINATION

KYSTFERIE MED BGRN

© Robin Skjoldborg

29%

AF DEN BRITISKE BEFOLKNING |
GREATER LONDON VIL PA KYST-
/NATURFERIE MED B@RN

AF DEM OVERVEIJER:

8%
DANMARK

15%
STORBRITANNIEN

S.10 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse.

KYSTFERIE UDEN BORN

© Niclas Jessen

41%

AF DEN BRITISKE BEFOLKNING |
GREATER LONDON VIL PA KYST-
/NATURFERIE UDEN BZRN

AF DEM OVERVEJER:

5%
DANMARK

19%
STORBRITANNIEN

STORBYFERIE UDEN B@RN

© Niclas Jessen

ot 8

13%

AF DEN BRITISKE BEFOLKNING |
GREATER LONDON VIL PA
STORBYFERIE UDEN B@RN

AF DEM OVERVEIJER:

22%
K@BENHAVN

13%
LONDON
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KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM

Kendskab til Danmark

Danmarks attraktivitet som
ferieland

Rejsemotiver

Inspirationskilder og -
sggning med seerligt fokus
pa gastro og outdoor, der er
to af VisitDenmarks
strategiske fokusomrader

©ET_NYT_KAPITEL
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HVER TREDJE | LONDON KENDER DANMARK SOM
FERIEDESTINATION

Kendskab til Danmark som feriedestination Hvor godt kender du Danmark som feriedestination?

| Greater London kender 32 pct. af briterne noget eller

meget til Danmark som feriedestination. -_ —
8%

| de gvrige tre metropoler gaelder det omkring hver
fjerde. 0 25% 18%
s 1 [POF 19%

23%

24%

31%

23% 21% 20%
(0]

% Greater London I I Paris I I Milano I I Rom

m Slet ikke Kender kun af navn  m Kender lidt Kender noget mKender meget mVed ikke

S.13  2022: N= Greater London: 1.001, Paris: 1015, Milano: 1003, Rom: 1005.
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BRITERNE VIL GERNE

VIDE, HVOR | DANMARK . - ‘

DE SKAL TAGE HEN

Ud over en stor interesse i at finde ud af, hvornar der holdes
ferie i Danmark, er mange af de spgrgsmal, som briterne
stiller, pa et overordnet niveau: "Can / go on holiday in

Denmark”og "Where to go on holiday in Denmark’.

Figuren til hgjre visualiserer resultaterne fra
sggeordsvaerktgjet ‘Answer The Public’. Answer The Public
visualiserer spgrgsmalssggninger og foreslaede sggninger fra
Google og Bing. Kategorierne bestar af ‘hv'-spgrgsmal, og
styrken af de grgnne prikker indikerer, hvor populaer
sggetermen er.*

Figuren til hgjre giver et gjebliksbillede af, hvordan folk soger

efter svar online pa et givet tidspunkt.

Kilde: www.answerthepublic.com. Filtre: Land: United Kingdom, Sprog: Engelsk. Dataudtraek fra d. 05.10.22
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S.15

BRITERNE SOGER INFORMATION OM PLACERING
AF DANMARK OG DANSKE LOKATIONER

Briterne sgger information om kort over
Danmark og specifikke lokationer. Der sgges
iseer efter "map denmark” og "where is

copenhagen”. 60.000
| juli 2021 er der sket en stor stigning i
sggevolumen for sggetermerne "where is
” n ” S0.000
denmark” og "map denmark”.
40.000
Sogevolumen pr. ar og halvar for segninger om
. . 30.000
kort og lokationer i Danmark
20.000
Q
Y N
N = e
o o) N
~ E 10.000

2019 2020 2022

2021

mTotal mJan-jul

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Storbritannien, Sprog: Engelsk. Periode: Januar 2019 — juli 2022.

Gns. manedlig segevolumen efter kort og lokationer i Danmark

—2019 2020 2021  emm—?2022

\_/\_/’\
o ——— ™~

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec



DANMARK ER EN ATTRAKTIV FERIEDESTINATION

Hvor attraktiv vil du bedemme
Danmark som feriedestination?

= 1: Slet ikke attraktiv - 2 =3 « 4 =5 Meget attraktiv « Ved ikke

Den britiske befolkning i Greater London

9%

30%

S.16  Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022. N=1001 .

Danmarks attraktivitet blandt briterne i Greater London

Godt hver anden (53 pct.) brite i Greater London oplever Danmark som et
attraktivt rejsemal.

Glade gaester er forudsaetningen for, at Danmark bliver anbefalet under og
efter opholdet. Personlige anbefalinger spiller en rolle for mange briter.
Nar de skal veelge feriedestination. Dette fremgar af s. 21.



MULIGHED FQR AT SLAPPE AF OG LADE OP ER VIGTIGT
FOR FLEST PA EN FERIE

Hvis du taenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa vigtigt Rejsemotiver: generelle, emotionelle, oplevelser
for dig, da du valgte destinationen? og mad & gastronomi

56%
43% Knap seks ud af 10 briter i Greater London

27% fremhaever, at det at slappe af og lade op er et
=7 vigtigt motiv, nar de skal veelge feriedestination.

Slappe af og lade op

Trygt rejsemal

Besgge familie og venner/saerlig privat begivenhed

W

Let tilgaengeligt rejsemal

W

5%
30% Ogsa trygt rejsemal og det at spise ude pa
cafe/restaurant er vigtigt for mange.

Familie- og bgrnevenligt rejsemal

Generelle

Imgdekommende befolkning
Opleve noget nyt og fa ny inspiration 26%
12%
12%

Fa nye perspektiver pa mit liv

Leere noget nyt, dygtigggre/fa nye kompetencer

Emotio-
nelle

2 ||
X

Lokale byliv og oplevelser 3
= Kultur, kunst og historiske oplevelser/seveerdigheder 28%
3 Forlystelsesparker, badelande o.lign. 22%
g Shopping 17%
9 Design og arkitektur 14%
8' Festival, koncert, events, teater 14%

.E Spise pa restaurant/café 44%
(] g Lokale madoplevelser 39%
g 2 Finere gastronomiske madoplevelser 22%

S =

[1)]

(0]

(o)

s.17  Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Greater London= 662



ADGANG TIL NATUR ER VIGTIG FOR FLEST
- OGSA EN REN DESTINATION ER AFGORENDE

Hvis du taenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa vigtigt Rejsemotiver: corona & afstand, natur &

for dig, da du valgte destinationen? outdoor, bzeredygtig & miljs

Destination med ansvarlig tilgang til corona 33%

Flere end hver anden brite i Greater London,
31% prioriterer natur, strand, kyst og hav ved valg af
feriedestination.

Destination med hgje hygiejnestandarder

Tilpas maengde turister og mulighed for afstand

Corona &
afstand

Destination med god mulighed for at holde afstand 23%
Destination med lavt smittetal 23% Knap fire ud af 10 leegger vaegt pa, at destinationen
er ren (ingen skrald, rent vand, ren luft). Her har
Natur, strand, kyst og hav 56% Danmark et godt image i den britiske befolkning.
Koble af i naturen S Hver anden i Greater London forbinder Danmark

med parameteret ‘ren destination (ingen skrald,

Vandring og leengere gature i naturen ,
ren luft, rent vand)'.

24%
Lystfiskeri i hav eller s@ 1%

8%

Natur &
outdoor

Cykling eller cykelferie
Ren destination 37%
Miljgvenlig feriedestination sammenlignet med andre
Miljgvenligt rejsemal 24%
20%
17%
15%
1%

Destination, som er engageret i at passe pa miljg
Tilpas maengde turister

Muligt at benytte miljgvenlig transport

I N
a
o) o IIN
I! I! ®
X

Grgnne og baeredygtige lgsninger

Baeredygtighed
& miljo

s.18  Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Greater London= 662



STOR INTERESSE FOR DANSK GASTRONOMI OG
BAGV/ZAERK

Briterne sgger iszer efter dansk mad og bagveaerk.

. o Gns. manedlig ssgevolumen for dansk gastronomi
Sggevolumen efter disse to sggetermer toppede i juli

2021.
90.000
Sogevolumen er en summering af forskellige termer 80.000
omhandlende gastronomi i Danmark f.eks. "danish pastry’, '
"noma restaurant’, "copenhagen restaurants” mm.
70.000
60.000
. . 50.000 —
Soegevolumen pr. ar og halvar efter \/
dansk gastronomi 40.000
30.000
o
&
':Tj - 20.000
) 3
o o o N
LN
B 3 o g 10.000
S . S
M M N )
5019 2020 5021 2022 Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
—) (19 2020 202 eomm—?(022

mTotal mJan-jul

S.19 Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Storbritannien, Sprog: Engelsk. Periode: Januar 2019 — juli 2022.
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FORTSAT INTERESSE FOR OUTDOORAKTIVITETER

| DANMARK

Briterne viser mindre interesse for outdooraktiviteter i
Danmark sammenlignet med dansk gastronomi.

De outdooraktiviteter, der vises stgrst interesse i, er camping
og cykel. Cykel oplevede iseer en stigning i sggevolumen i
september 2021.

Sagevolumen er en summering af forskellige termer
omhandlende outdoor aktiviteter i Danmark f.eks. "camping in

” o ” o

denmark’, "cycling in denmark’”, "rent a bike copenhagen”.

Sogevolumen pr. ar og halvar efter
outdoor i Danmark

32.890

2019 2020 2021 2022

B Total mJan-jul

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Storbritannien, Sprog: Engelsk. Periode: Januar 2019 — juli 2022.

14.000

12.000

10.000

8.000
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Gns. manedlig ssgevolumen efter outdoor i Danmark
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INTERESSE FOR LEGOLAND OG TIVOLI

Briterne viser iseer interesse for danske attraktioner som

Legoland og Tivoli. De sgger ogsa mere generelt om

attraktioner i Kgbenhavn med sggninger som blandt andet
"copenhagen attractions” og "copenhagen museum”. 70.000

Gns. manedlig ssgevolumen efter attraktioner i Danmark

|
N
S
P
|
R
A
T

|
(o)
)|

Segningerne fordeler sig jeevnt henover aret.

60.000
50.000
40.000 /
Segevolumen pr. ar og halvar efter 0000
attraktioner i Danmark '
5 20.000
[¥p]
S
[00)
o
o 9 10.000
o n o)
3 k 3 :
8 © S IS N
o N [00)
n N LN
(Q\] (Q\] -
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

ETotal mJan-jul

S.21 Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Storbritannien, Sprog: Engelsk. Periode: Januar 2019 —juli 2022. Afgraensning: generelle sggninger efter attraktioner i Danmark og efter top 10 attraktioner pa VisitDenmarks Attraktionsliste 2021 (inkl. Legoland).



HJEMMESIDER MED BRUGERANMELDELSER
TOPPER LISTEN OVER INSPIRATIONSKILDER

Hvilke online inspirationskilder havde indflydelse pa dit valg af Online inspirationskilder
din seneste feriedestination?

|
N
S
P

|
R
A
T

|
(o)
)|

Hjemmesider med 3 Hver tiende brite i Greater London siger, at ingen online
brugeranmeldelser . . . . . o . . .
inspirationskilder havde indflydelse pa deres valg af feriedestination.

Fly-/feergeselskabers hjemmesider
Blogs 8%

Nyhedsbreve YA

Generelle internetsggninger
Hjemmesider for overnatningssteder Flere end tre ud af 10 afsggte hjemmesider med brugeranmeldelser, fgr
de traf deres ferievalg. Andelen er steget markant i forhold til i 2021,
i i 9 o o
Online bookingportaler hvor den |a pa 23 pct.
Ogsa generelle internetsggninger og hjemmesider for
Kortfutekort | .
overnatningssteder benyttes af mange og flere end i 2021, hvor
Hjemmesider for destinationer andelene for begge inspirationskilder 1& pa 25 pct..
Rejseartikler
Nationale turisthjemmeside
Rejsevejledninger

S.22 Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Greater London= 662



PERSONLIGE ANBEFALINGER HAR BETYDNING FOR
FLERE END FIRE UD AF 10

Hvilke gvrige inspirationskilder havde indflydelse pa dit valg af @vrige inspirationskilder
din seneste feriedestination?

Knap hver tiende (9 pct.) af briterne i Greater London siger, at ingen af
de listede inspirationskilder havde indflydelse pa valg af
feriedestination i forbindelse med den seneste ferie.

|
N
S
P

|
R
A
T

|
(o)
)|

Personlige anbefalinger 41%

Generelle image og indtryk af

o)
destinationen 29%

Godt fire ud af 10 fremhaever, at personlige anbefalinger fra venner og
familie havde indflydelse pa valg af destination for den seneste
ferierejse.

Tidligere erfaringer med tilsvarende

O,
destinationer PASY)

Tidligere erfaringer med

o)
feriedestinationen 24%

Andelen, der naevner ‘Generelle image og indtryk af destinationen’,
som inspirationskilde, er steget de senere ar fra 21 pct. i 2020 til 25 pct. i
2021 og til 29 pct. i 2022.

Tv-programmer, -serier og film 15%

Rejseartikler i aviser / magasiner 12 .. . . o .
Nederst pa listen ligger rejsemesser og reklamer i print med andele pa

_ henholdsvis 9 pct. og 7 pct.
Rejsekataloger 1%

Rejsebureau
Rejsemesse

Reklameriprint &4

~
2 Wl
X

s.23  Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Greater London= 662
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KAPITLET INDE-
HOLDER BL.A.
DATA OM

« Ankomster

« Antal overnatninger fordelt pa
destinationer, kyst og storby,
overnatningsformer, mv.

« Konkurrentsituationen

* Saeson i kyst- og
storbyovernatninger

* Turismeforbrug

O©TINE UFFELMANﬂ




Danmark har mistet overnatninger

Antal britiske overnatninger i 2021

(udvikling fra 2019 til 2021)
Danmark Oslg
29.000
209.000 (85%)

S. 26

Norge
180.000
(-72%)

(-77%)
Kgbenhavn / o .

Irland 125.000 ¢ . Finland
3.541.000 (-81%) e . 268.000

(-82%) o . (-53%)

- \
Dublin W Helsinki
631.000 \ 31.000
\ (-80%)
/. \
\

Sverige
272.000
(-70%)

Stockholm
61.000

Holland

516.000
-909 Tyskland
e gﬂ 000 eug
Amsterdam (-84%)
227.000

Berlin
216.000
(-86%)

(-92%)

Kilde: Tourismn Economics. Antallet af overnatninger er afrundet. Overnatningerne inkluderer bade ferie- og forretningsturister.

Kgbenhavn er defineret ud fra landsdelene Kgbenhavns by og omegn.

Britiske overnatninger i det nordeuropaeiske

konkurrentfelt

Ses pa udviklingen i Danmark sammenlignet med
det nordeuropaeiske konkurrentfelt, har Danmark —
relativt set — mistet flere overnatninger end Norge,
Finland og Sverige, men faerre end Irland, Holland

og Tyskland.
Alle hovedstaederne har mistet et stort antal
overnatninger i 2021 sammenlignet med 2019.
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SYV UD AF 10 OVERNATNINGER | DANMARK
FORETAGES | KOBENHAVN

Britiske overnatninger i nordeuropaeiske hovedstaeder i 2019 og 2021 Overnatninger i nordeuropaiske hovedstaeder

Andel af det samlede antal overnatninger i de respektive lande | det nordeuropaeiske konkurrentfelt er der stor forskel p3a, hvor stor en

andel af de britiske overnatninger, som foretages i hovedstaederne.
Kgbenhavn oo%

80% Kgbenhavn ligger gverst pa listen.

Andelen af overnatninger foretaget i Kgbenhavn i 20121 liger under niveauet

44% .
i 2019,
Amsterdam S6%

24%
28%

Berlin

Stockholm 23%

40%

18%

Dublin 17%

16%
Oslo 20%

Helsinki 12%

28% m2021 m2019

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Kilde: Oxford Economics og Danmarks Statistik. Kebenhavn omfatter Kgbenhavns by og omegn.
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HELE DANMARK DZAKKET FRA DE VASENTLIGSTE

DELE AF UK

&
£ £ © s 2
S9s 2 g 2 4
< < = 3 & ©
¥ ¥~ iy = = &
o DO =) p=d om =
London Gatwick 45 - - 16 29 - -
London Heathrow 56 26 - - - 30 -
« London Stansted 21 - 21 - - - -
IEQ Manchester 28 7 8 13 - - -
& £ Birmingham 6 6 - - - - -
g Bristol 3 - - 3 - - -
© Liverpool 2 - 2 - - - -
Newquay - - - - - -
Edinburgh 14 - 6 2 6 - -
Total 175
London City 12 - - - - 12 -
.3 London Heathrow 7 - - - - 7 -
@ 2 London Stansted 17 - 17 - - - -
8 Manchester 10 - 4 - - 6 -
Edinburgh 5 - 5 - - - -
Birmingham 2 - 2 - - - -
Total 53
x £ ., London Stansted 8 - 8 - - - -
5 <’ Manchester - - - - - -
Total 8
i' 2 w London Stansted 4 - 4 - - - -
< © Edinburgh - - - - - -
Total 4
a 2 % Aberdeen - - - - - 5
w w9
Total 5

Antallet af flyankomster fra Storbritannien til Danmark
faldt voldsomt i 2020 og 2021, men er kraftigt genoprejst
i lgbet af 2022.

Hele Danmark er stadigvaek godt daekket med
muligheder for mange forskellige dele af England og
Skotland.

Pa dette tidspunkt havde vi godt 300 ugentlige afgange
fra UK til Danmark, sa der mangler stadigvaek noget
kapacitet i markedet for at komme helt tilbage til 2019-
niveau.



DANMARK STAR | 2021 FOR KNAP EN TREDJEDEL
AF BRITERNES OVERNATNINGER | SKANDINAVIEN

Andelen af britiske overnatninger

2019 2020 2021

Sverige Sverige
S7% 37%

Sverige
42%

Danmark
37%
Danmark
29%

Kilde: Tourism Economics og nationale statistikbanker.



FORVENTNINGER OM

FLERE OVERNATNINGER | 2022

Britiske overnatninger (1.000) i Danmark

Antal og udvikling ift. aret for

10,6%

1.3%
13.0%
on
i
o0
o
(@)
S
722%  169%
X 3
oN
wn (e} ~ o0 ()] o —
i — i — i o o
o o o o o o o
o o o o o o o

S.30 Kilde: Danmarks Statistik
Anm.: * prognose pr. oktober 2022

-0,8%

3,0%

277,4%

Antal britiske overnatninger i Danmark

Antallet af britiske overnatninger |a i 2020 og 2021
markant under niveauet de tidligere ar.

2022 har veeret saerdeles positivt i forhold til en fortsat
delvis lukning tidligt pa aret. Tendensen har veeret stgt
stigning maned-for-maned i forhold til 2019 og 202
forventes at ende pa et niveau omkring 85% af
overnatningstallet fra rekordaret 2019.



FLESTE DESTINATIONER HAR HAFT FLERE
BRITISKE OVERNATNINGER END 1 2019

Britiske overnatninger fordelt pa destinationsselskaber Antal britiske overnatninger i Danmark ATD (januar-
ATD overﬁ:ttrfi'n o Udvikiingift.  Udvikiing it august)
(januar-august) 2022 9 2019 2021 o ) ) ..
Antallet af britiske overnatninger er igen pa vej op efter
Wonderful Copenhagen 334.684 -25,5% 837,2% pandemien. Det maerkes isser i Destination
Destination Trekant : ot 43486 704 912 5% Nordvestkysten og Destination SydkystDanmark, hvor
estinatlon ‘rexantomrace : 2 =2 antallet ar britiske overnatninger relativt set er steget
Aarhusregionen 21.492 -24,4% 311,6% mest med henholdsvis 28 pct. og 26 pct. fra januar —
Destination Fyn 16.627 11,0% 266,6% autist 2019 til samme periode i 2022.
Destination Nord 13.832 1,0% 186,9% . .

o ° ° | andre destinationer (fx Wonderful Copenhagen og
Destination Vadehavskysten 13.375 1.9% 221,4% Aarhusregionen( er det fortsat et stykke vej op til 2019-
Destination NordVestkysten 6.583 27,7% 190,6% niveauet.

Destination Sgnderjylland 5.307 -15,3% 124.,5%
Destination SydkystDanmark 5270 26,0% 154,6%
VisitHerning 4777 -4.8% 122,6%
VisitLollandFalster 3.738 1,2% 237,4%
Destination Vesterhavet 3.542 0,6% 379,9%
VisitNordsjaelland 3304 -9,5% 136,2%
Destination Sjzelland 2.449 0,9% 34,8%
Destination Fjordlandet 2144 -36,0% 281,5%
Destination Kystlandet 2.076 -20,9% 328,0%
Destination Bornholm 1.680 -44.8% -28.2%
Destination Himmerland 934 8,7% 351,2%
Destination Limfjorden 818 -19,7% 74,8%

S.31  Kilde: Danmarks Statistik



FARRE ENGELSKE OVERNATNINGER | HELE
EUROPA 1 2020 OG 2021

Engelske

overnatninger Udvik[ing UdVikI.i ng
2021 (1.000) fra 2019 til 2021  fra 2020 til 2021
Storbritannien 250.920 -32,8% 49,1%
Europa 72.803 -74,0% -4,9%
@vrige udland 24.691 -88,4% -36,5%
| alt 348.414 -59,8% 22,8%
1. Frankrig 25.460 -70,1% -27,1%
2. Spanien 19.004 -76,2% 353%
3. Graekenland 7.235 -64,4% 74,1% Danmark
4. Italien 3.842 -71,9% -15,4% .
5. Irland 3.541 -82,1% -20,0% |Igge£’ spm
6. Portugal 3213 -66,9% 54,0% #20 pa listen
7. Cypern 1.798 -71,0% 70,5% over briternes
8. Kroatien 1.097 -74.6% 84,1%
9. @strig 1.092 -70,3% -24,9% mest besggte
10. Tyskland 911 -83,8% -39,7% rejsemal
11. Tyrkiet 838 -84,7% -52,1%
12. Malta 778 -82,5% 18,1%
13. Belgien 537 -71,9% 11,1%
14. Holland 516 -90,0% -60,8%
15. Schweiz 334 -79,7% -36,2%
16. Polen 315 -79,3% -32,7%
17. Sverige 286 -68,3% -9,2%
18. Island 274 -70,8% 41,4%
20. Danmark 209 -76,9% -16,9%
21. Norge 180 -72,3% -37,7%

S.32  Kilde: Tourism Economics



DANMARK ER | HARD KONKURRENCE MED HELE
EUROPA

Andel af europaeiske Andel af europaiske Andel af europaxiske

Konkurrentfeltet overnatninger overnatninger overnatninger
2019 2020 2021
Danmarks andel af europaeiske 1. Frankrig 30,4% 45,6% 35,0%
overnatninger ligger pa samme niveau i 2. Spanien 28,5% 18,3% 26,1%
2019-2021. 3. Graekenland 7,3% 5,4—% 9,9%
4. Italien 49% 59% 5,3%
5. Irland 7,0% 5,8% 4,9%
6. Portugal 3,5% 2,7% 4,4%
7. Cypern 2.2% 1,4% 2,5%
8. Kroatien 1,5% 0,8% 1,5%
9. Pstrig 1,3% 1,9% 1,5%
10. Tyskland 2,0% 2,0% 1,3%
1. Tyrkiet 2,0% 2,3% 1,2%
12. Malta 1,6% 0,9% 1,1%
13. Belgien 0,7% 0,6% 0,7%
14. Holland 1,8% 1,7% 0,7%
15. Schweiz 0,6% 0,7% 0,5%
16. Polen 0,5% 0,6% 0,4%
17. Sverige 0,%% 0,4% 0,4%
18. Island 0,3% 0,3% 0,4%
20. Danmark 0,3% 0,3% 0,3%
21. Norge 0,2% 0,4% 0,2%

Kilde: Tourism Economics.
S.33  Anm.: Listen er sorteret efter lande med flest overnatninger.



RELATIVT SET ER FLERE BRITISKE OVERNATNINGER
BOOKET VIA BOOKINGPLATFORME

Antal britiske overnatninger booket via Airbnb, Booking, Britiske overnatninger via bookingplatforme
Expedia og Tripadvisor

Bookingplatforme ligger relativt set hgjt, nar briterne
booker overnatninger og har veeret stabilt hgjt pa +30
pct. de sidste 4 ar.

307.338

I
N
©
o
N
N

2018 2019 2020 2021

S.34 Kilde: Eurostat
1. Samlet antal overnatninger = Danmarks Statistiks tal for kommmercielle overnatninger + Eurostats tal for overnatninger booket via online bookingplatforme.



BRITERNE REJSER TIL DANMARK HELE ARET

Britiske overnatninger fordelt over aret Britiske overnatninger i Danmark fordelt pa maneder
Fra 2015 til 2019 steg antallet af britiske overnatninger i Danmark. (1.000)
med 12 pct. Stigningen fandt sted i bade hgj-, skulder- og
. 120
vinterssesonen. 2015 e—2019 2021 2022
Fra 2019 til 2021 er antallet af britiske overnatninger i Danmark 100
faldet markant med 77 pct. 80
60
40
2015 2019 2021 2015 2019 2021
Antal (1.000) Indeks (2019=100) 20
. 0
Ho 186 200 45 93 100 22 . ) .
1] & k\\?« ?;\,@ Q«\\ %\fo\ R & 6‘}\ & *OQ’J\ *O?} *OQ} \Q?}
Skulder 407 4061 92 88 100 20 ) o) < v - < <O < <
) 2 e <@ O\l- @ 2
. ®Q eo O@
Vinter 219 246 72 89 100 29 )
1alt 813 906 209 90 100 23 T 202] 40
o cecees Kyst == == Storb 35
9 10 Y y . . s\ -
£ 8 o .'. o’ £, \ 30 "E
Overnatningsmgnsteret blandt briter pa storbyferie i Danmark er 5 , 7 N S o
. ° . @© K .
noget anderledes end blandt briter pa kyst-/naturferie. Kyst- c 6 PR 1250 3
/naturturisterne kommer om sommeren, mens storbyturisterne % “ P 7 ) 10 S
is;er kommer om efteraret. < 2 B 5
"E B “.. - - - -— )
S < < 2 N > (\\ N X X N N N
Q ,oo‘;o & @'Z’(V R R \)@0(’ & & ((\‘O@ &
Q ~ @ o Q& O\l— OAQJ @O(Z
13 <~ 90

Note: Hgjsaeson: juli-august, skuldersaeson: marts-juni og september-oktober, vintersaeson: januar-

s.35 Kilde: Danmarks Statistik. Tallene inkluderer bade ferie- og forretningsovernatninger.
februar og november-december.

overnatninger)



OVERNATNINGERNE | KYSTDANMARK FYLDER
RELATIVT SET MERE

Britiske overnatninger i
Kyst- & naturdanmark samt de fire storbyer

Antal overnatninger (1.000)

2019 2020 2021

Udvikling
2019- 2020-
2020 2021

/f]yasgr danmark: 182 71 64 611%  -9,5%
De fire storbyer* 725 181 145 -75,0% -19,8%
I alt* 9206 252 209 -72,2% -16,9%

Ar-til-dato Antal overnatninger (1.000) Udvikling
(januar-august) 2019- 2021-
2019 2021 2022 5022 5022

Kyst-
/naturdanmark*

De fire storbyer*

I alt*

138 37 131
482 41 361
619 78 492

s.36 Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter ferie- og forretningsturisme.

-4,6%  +2547%

-251%  +774,6%

-20,6% +528,7%

Udvikling i britiske overnatninger* inden for
kyst og storby

—

(@)

o

in

o)

o

N

)

X

[0)

e,

£ Storby = e Kyst 35
20

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Anm.: Fgr 2017 13 alle feriehusovernatningerne under kyst. Fra og med 2017 opggres
feriehusovernatningerne pa kommunalt niveau. Dermed er det muligt fa en mere retvisende
opggrelse over overnatningernes fordeling ml. Kyst og Storby. Udviklingen fgr 2017 kan dermed
ikke sammenlignes med 2017 og frem.



NI UD AF 10 BRITISKE STORBYOVERNATNINGER
FINDER STED | KOBENHAVN

Overnatninger i alt i de fire storbyer*

. Andel af
Moo ol sderianae
Danmark 5585 68%
(Udlandet el 32%
Tyskland 553 7% 21%
Sverige 304 4% 12%
Norge 187 2% 7%
USA 159 2% 6%
Holland 156 2% 6%
Storbritannien 145 2% 6%
Frankrig 134 2% 5%
Italien 129 2% 5%
Indien 15 0% 1%
Kina 13 0% 1%
Udlandet i gvrigt 815 10% 31%
lalt 8.196 100% 100%

s.37 Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter bade ferie- og forretningsturisme.

Overnatninger (1.000)

Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense
Danmark 3.612 950 683 340
_Udlandet 2161 149 231 69
Tyskland 365 51 124 12
Sverige 274 12 N 7
USA 148 6 2 3
Norge 135 12 36 4
Stor- 127 8 6 4
britannien
Frankrig 124 3 2
Holland 121 12 12 10
Italien 119 4 3 4
Indien 13 1 0 0
Kina 12 0 0 0
@vrige udland 723 37 33 22
lalt 5774 1.099 915 409
Udvikling i britiske storbyovernatninger
(1.000)
E2020 2021
9 8 5 6 3 4
Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense




STORBRITANNIEN ER DET 5. STORSTE UDEN-
LANDSKE MARKED INDEN FOR KYSTTURISMEN

Overnatninger Andel af Andel af Udvikling i antal britiske overnatninger (1.000) i
(1.000) totalen udenlandske Kyst-/naturdanmark fordelt pa overnatningsformer
overnatninger
Danmark 28.748 66%
Udlandet 14.534 34%
Tyskland 12.625 29% 87%
Holland 562 1% 4% m2020 w2021
Sverige 300 1% 2%
Norge 225 1% 2%
Storbritannien 64 0% 0%
USA 40 0% 0%
8
Italien 32 0% 0% 2 5 > :
Frankrig 30 0% 0% T
Indien 3 0% 0% Q ) 2 c £
: 55 = = E ©
Kina 1 0% 0% S8 o9 € c =
2 )
Q.0 S © 3 2
Udlandet i gvrigt 651 2% 4% 32 s © g 2
9] [t s} ©
| alt 43282 100% 100% 25 o £ 2 >
®) 45 Q
T = g

s.38 Kilde: Danmarks Statistik.



HOVEDPARTEN AF DE BRITISKE OVERNATNINGER
SKER PA ET HOTEL

Udvikling i britiske overnatninger i Danmark

Britiske overnatninger i Danmark 2021
(indeks: 2019=100)

Lystbadehavne
2293
o)
Camping 1%
7.417
4% Vandrerhjem
Feriecentre 17.604
4240 8%

2% \
Hoteller Lystbadehavne 31
177374
85% — Hoteller 24
Camping 23
Vandrerhjem 18
Feriecentre 16
n © >~ ® o Q N
— — — — — o
o @) o o o o 1
N ~ N ~ ~N ~

S.39 Kilde: Danmarks Statistik.



S. 40

BRITERNE SOGER EFTER HOTELLER | KOBENHAVN

Antallet af britiske sggninger efter hoteller i Danmark
faldt i marts 2020 pga. pandemien. Sggevolumen i 2022
er igen oppe pa 2019-niveauet. | perioden januar til juli
2022 er der foretaget flere sggninger end i samme
periode i 2019.

Briterne sgger iscer efter hoteller i Kgbenhavn.

Sogevolumen pr. ar og halvar for efter
hoteller i Danmark

o)
©
o
o

556.640
501.600
688.100

2019 2020 2021 2022

B Total mJan-jul

140.000

120.000

100.000

80.000

60.000

40.000

20.000

Gns. manedlig sogevolumen efter hoteller i Danmark

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

—2019 2020 202] emm—?022

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Sprog: Engelsk, land: Storbritannien. Sggninger indeholder forskellige variationer af sggetermer om hoteller i Danmark



BRITERNE HAR ET HOJT DOGNFORBRUG

Andel af Andel af . .
Turisme- Turisme- udenlandsk udenlandsk . . Omszetning Omsaetning Andel Andel
Marked omszetning omsatning  turisme- turisme- Storbritannien 2019 2020 2019 2020
arke 2019 2020 omsatning omsaetning (mio. kr.) (mio. kr.)
(mio. kr.) (mio. kr.) 2019 2020
Besgg m. betalt overnatning

I iote - fre 1303 390 0% 5%
?ydslilr;i p 611; ggz 2?20 5215 8% Z6% forretning 1173 377 33% 34%
Sverige 7.477 3.033 12% 1% Feriecenter 31 4 1% 0%
Norge 8.373 2.670 14% 10%

. . Camping 28 5 1% 0%
Storbritannien 3.587 1122 6% 4% '
USA 4.353 855 7% 3% Vandrerhjem 92 27 3% 2%
Holland 2169 766 4% 3% Lejet ferichus ) . 0% 0%
Frankrig 1.696 500 3% 2%
Italien 1155 313 2% 1% Lystbad 7 2 0% 0%
Z‘J'Set?a”en % 3;21 1;2 1;/: Lejet helérsbolig 516 127 14% 1%
Schweiz 848 275 1% 1% Andre 67 - 2% 0%
Spanien 834 210 1% 1%
Belgien og /alt 3216 932 90% 83%
Luxembourg 669 179 1% 1%
Kina m7 126 2% 0% .
Bstrig 247 o 0% 0% Besgg u. betalt overnatning
Finland 610 110 1% 0% /alt 377 7190 10% 17%
Rusland 322 97 1% 0% Note: Besgg u. betalt overnatning indeholder ferie med overnatning i eget eller Iant sommerhus eller hos
Indien 347 78 1% 0% familie/venner. Desuden indgér endagsturisme.
Irland 247 76 0% 0%
Graekenland 187 62 0% 0%
Canada 384 47 1% 0%
Portugal 254 45 0% 0%
Japan 426 42 1% 0%
Brasilien 257 34 0% 0%
Sydkorea 189 21 0% 0%

Kildy Barelamesatistik og TAEMens Bkonomisk@BSydning i DanmalR %020 1%
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